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Carbon Footprint of Organization (CFO)

บริษัท ฝึกอบรมและสัมมนาธรรมนิติ จำกัด
DHARMNITI SEMINAR AND TRAINING CO.,LTD.
178 อาคารธรรมนิติ ชั้น 4 ซอยเพิ่มทรัพย์ (ประชาชื่น 20) ถ.ประชาชื่น  

แขวงบางซื่อ เขตบางซื่อ กรุงเทพฯ 10800  TAX ID 010-553-300-1556

www.dst.co.th

SCAN เพ่ือจองอบรม

วันอังคารท่ี 18 สิงหาคม 2569 

(เวลา 09.00 - 16.00 น.) 

โรงแรมดิเอมเมอรัลด์ 

ถ.รัชดาภิเษก (ส่ีแยกห้วยขวาง) รถไฟฟ้าใต้ดิน MRT  

สถานีห้วยขวาง ทางออกที่ 3 (ห่างจากสถานี 400 เมตร)

กําหนดการอบรม

สมาชิก (Tax,HR)

(รวมเอกสาร ชา กาแฟ อาหารว่าง อาหารกลางวัน)

บุคคลท่ัวไป

5,000 + VAT 350 = 5,350 บาท

5,700 + VAT 399 = 6,099 บาท

อัตราค่าอบรม

และ Carbon Footprint of Product (CFP)

แนวทางการประเมิน

ยิ่งอบรมมาก ยิ่งเสียภาษีน้อย ค่าอบรมสามารถลงรายจ่ายได้เพิ่มขึ้นถึง 200%

สำรองที่นั่งไดที่ Tel. 02-555-0700 กด 1,080-251-9946,086-378-8470 Website. www.dst.co.th 

ทราบผลกระทบและแหล่งปล่อยก๊าซเรือนกระจกขององค์กรต่อส่ิงแวดล้อม 
นําไปสู่การกําหนดเป้าหมายและแนวทางในการลดคาร์บอน 

การปล่อยคาร์บอนของผลิตภัณฑ์ นําไปพัฒนาสินค้าคาร์บอนตํ่าแสดงบนฉลากสินค้า 
สร้างความได้เปรียบทางการตลาดได้มากย่ิงข้ึน 

เพิ่มโอกาสในการตัดสินใจซื้อของลูกค้าท่ีสนใจสินค้าท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม 

เพิ่มความน่าเช่ือถือและภาพลักษณ์ท่ีดีขององค์กรด้านความย่ังยืน

     Carbon Footprint of Organization (CFO) คือ ปริมาณก๊าซเรือนกระจกท่ีปล่อยออกมาจากกิจกรรม 
ท้ังหมดขององค์กร ท้ังทางตรงและทางอ้อม ส่วน Carbon Footprint of Product (CFP) คือ ปริมาณก๊าซ  
เรือนกระจกท่ีเกิดข้ึนตลอดวัฏจักรชีวิตของผลิตภัณฑ์ ครอบคลุมตั้งแต่ การได้มาซึ่งวัตถุดิบ การผลิต 
การขนส่ง การใช้งาน และการกําจัดซากของผลิตภัณฑ์ ท้ัง 2 ส่วนน้ีมีความสําคัญกับองค์กรเป็นอย่างมาก 

หากองค์กรมีการดําเนินการในเร่ืองดังกล่าวจะช่วยให้

วิทยากร

อาจารย์ประจําภาควิชาวิศวกรรมส่ิงแวดล้อม 

คณะวิศวกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี

รศ.ดร.ธภัทร ศิลาเลิศรักษา

http://www.dst.co.th
http://www.dst.co.th


 
1. ท่ีมาและปัญหาการเปล่ียนแปลงสภาพภูมิอากาศ (Climate change)  
   ความสําคัญท่ีองค์กรต้องตระหนักและจัดการ 

2. ความแตกต่างของ “คาร์บอนฟุตพร้ินท์ขององค์กร” (Carbon Footprint of Organization : CFO)  
   และ “คาร์บอนฟุตพร้ินท์ของผลิตภัณฑ์” (Carbon Footprint of Products : CFP) 

3. ความสําคัญของการประเมินคาร์บอนฟุตพร้ินท์ขององค์กร (CFO)  
   และ คาร์บอนฟุตพร้ินท์ของผลิตภัณฑ์ (CFP) ในการนําข้อมูลไปใช้ประโยชน์ เช่น 

    3.1 การตั้งเป้าหมายและหาแนวทางการลดคาร์บอน 

    3.2 การขอรับรองฉลากคาร์บอนฟุตพริ้นท์ (Carbon Footprint Label) 

    3.3 เป็นข้อมูลประกอบการจัดทํารายงานความยั่งยืน 

    3.4 เป็นแนวทางในการวางแผนเพื่อลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกในกิจกรรมต่างๆขององค์กร 

4. หลักเกณฑ์และข้ันตอนการประเมินคาร์บอนฟุตพร้ินท์ขององค์กร (CFO) 

    4.1 การกําหนดขอบเขตองค์กรและการดําเนินงาน 

    4.2 ตัวอย่างการเก็บข้อมูลจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง เช่น บัญชี / จัดซื้อ / โรงงาน / HR / Supplier 

    4.3 การจําแนกแหล่งปล่อยก๊าซเรือนกระจก Scope 1, 2 และ 3 เช่น กระบวนการผลิต  
         การเผาไหม้ การรั่วไหล การใช้พลังงานไฟฟ้า การขนส่ง เป็นต้น 

    4.4 การคัดเลือกวิธีการประเมินปริมาณก๊าซเรือนกระจก ข้อมูลกิจกรรม 

    4.5 หลักการคํานวณเบื้องต้นด้าน “คาร์บอนฟุตพริ้นท์ขององค์กร” 

    4.6 แนวทางการขอขึ้นทะเบียนคาร์บอนฟุตพรินท์ 

5. หลักเกณฑ์และข้ันตอนการประเมินคาร์บอนฟุตพร้ินท์ของผลิตภัณฑ์ (CFP) 

    5.1 การกําหนดขอบเขตวัฏจักรชีวิตของผลิตภัณฑ์ 

    5.2 ข้อกําหนดเฉพาะของผลิตภัณฑ์ (Product Category Rule : PCR) 

    5.3 การกําหนดหน่วยหน้าที่ ข้อมูลกิจกรรม 

    5.4 หลักการคํานวณเบื้องต้นด้าน “คาร์บอนฟุตพริ้นท์ผลิตภัณฑ์” 

    5.5 แนวทางการขอรับรองฉลากคาร์บอนฟุตพริ้นท์ (Carbon Footprint Label)

หัวข้ออบรม สงวนลิขสิทธิ์ 05264P


