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กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ จับมือพันธมิตรสภาเกษตรกรแห่งชาติ เดินหน้า 

ผลกัดนัเกษตรกรภาคตะวันออก เพ่ิมการใช้ประโยชน์จากความตกลงการค้าเสรี รุกตลาดอาเซียน 

และยกระดับการพัฒนาคุณภาพและมาตรฐานสินค้าที่เป็นไปตามมาตรฐานสากล ให้สามารถ

ขยายการส่งออกและจ�ำหน่ายภายในประเทศ 

นางอรมน ทรัพย์ทวีธรรม อธิบดีกรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ เปิดเผยว่า ใน

ปีงบประมาณ 2562 กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศได้จับมือกับสภาเกษตรกรแห่งชาติ

จัดโครงการ “การเพ่ิมศักยภาพเกษตรกรในยุคการค้าเสรี” จ�ำนวน 6 คร้ัง ในภูมิภาคต่างๆ  

ทั่วประเทศ โดยเน้นการพัฒนาสินค้าเกษตรเพ่ือสุขภาพและปลอดภัย (Food Health and 

Safety) โดยได้จัดน�ำร่องจัดครั้งแรกเมื่อเดือนพฤศจิกายน 2561 ณ จังหวัดอุดรธานี และใน

ครั้งนี้ก�ำหนดจัดโครงการ “การเพิ่มศักยภาพเกษตรกรในยุคการค้าเสรี ครั้งที่ 2” ระหว่างวันที่ 

7-9 มกราคม 2562 ณ โรงแรมแคนทารี 304 อ�ำเภอศรีมหาโพธิ์ จังหวัดปราจีนบุรี โดยจะมีการ

เสวนาเชิงปฏิบัติการเรื่อง “ช่องทางรวยของสินค้าเกษตรจาก FTA” และ “ท�ำอย่างไรให้สินค้า

เกษตรสู่ตลาดต่างประเทศ” ให้กับเกษตรกร จ�ำนวน 100 คน จากปราจีนบุรี นครนายก จันทบุรี 

ตราด และสระแก้ว เพื่อเสริมสร้างความรู้ความเข้าใจเรื่องเขตการค้าเสรี การใช้ประโยชน์จาก 

ความตกลง FTA กฎระเบยีบทางการค้า น�ำไปสู่การเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันทางการค้า  

โดยเน้นสินค้าสมุนไพร ขิง ข่า กระชาย ไผ่ ไม้ดอกไม้ประดับ และผลไม้ ซ่ึงเป็นสินค้าที่ม ี

ศักยภาพในพ้ืนที่ ในระหว่างงาน จะมีการเปิดเวทีวิเคราะห์สินค้าให้กับผู้ประกอบการ รวมถึง 

แลกเปลี่ยนข้อมูล ความรู้ และประสบการณ์ด้านการส่งออกสินค้าเกษตรระหว่างวิทยากร  

ผู้ประกอบการ และเกษตรกรด้วย 

 “กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ มัน่ใจว่าการผลกึก�ำลงัร่วมกับสภาเกษตรกรแห่งชาติ

ในคร้ังนี ้จะเป็นอกีหนึง่กลไกส�ำคญัในการช่วยสร้างมลูค่าและยกระดบัสินค้าเกษตรในชุมชนให้มี

คณุภาพได้มาตรฐานสากล เพ่ือให้สามารถเข้าถึงช่องทางการจ�ำหน่ายทัง้ในประเทศและส่งออก

โดยเฉพาะตลาดอาเซียน และทีส่�ำคญัยิง่คอื การเพิม่ขีดความสามารถในการแข่งขันทางการค้า 

ให้กับเกษตรกรโดยใช้ประโยชน์จากความตกลงการค้าเสรีซ่ึงจะท�ำให้เกษตรกรเข้าสู่ตลาด 

ต่างประเทศได้อย่างเข้มแข็งมั่นคงในระยะยาว” นางอรมน กล่าว

กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ
จับมือสภาเกษตรกรแห่งชาติ
ลงพื้นที่พบปะเกษตรกร
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DITP ปลื้มสินค้าเฉพาะกลุ่ม (Niche Products) มาแรง ยอด 

ส่ังซ้ือในงานแสดงสินค้าสไตล์ แบงค็อก (STYLE Bangkok) รวมกว่า 

1,500 ล้านบาท ยอดผู้เข้าชมภายในโซนนี้กว่า 23,000 ราย จากทั้งในและ 

ต่างประเทศ สอดรับนโยบายเชื่อมโยงท้องถิ่นสู่สากล (Local to Global) 

และกลยุทธ์การตลาดเชิงรุก (Demand Driven) ของรัฐบาล 

นางสาวบรรจงจิตต์ อังศุสิงห์ อธิบดีกรมส่งเสริมการค้าระหว่าง

ประเทศ (DITP) กระทรวงพาณชิย์ เปิดเผยว่า “ปัจจบุนัตลาดสินเค้าเฉพาะ

กลุ่ม หรือ Niche Products ในกลุ่มสินค้า ส�ำหรับผู้สูงอายุ (60+) สินค้า

ส�ำหรับแม่และเด็ก สินค้าส�ำหรับสัตว์เลี้ยง และสินค้าโอทอป ได้รับความ

สนใจจากผูซ้ื้อในต่างประเทศเพ่ิมมากข้ึน โดยจากการจดังานสไตล์ แบงคอ็ก  

(STYLE Bangkok) เมือ่เดอืนตลุาคมทีผ่่านมาโซนสินค้าเฉพาะกลุม่ (Niche  

Products) มียอดส่ังซ้ือรวม 1,515 ล้านบาท โดยเป็นยอดสั่งซ้ือทันที  

6 ล้านบาท ยอดสั่งซื้อภายใน 1 ปี กว่า 1,509 ล้านบาท มีผู้เข้าชมสินค้า

ภายในโซนนี้รวมกว่า 23,000 ราย 

ส�ำหรับกลุ่มสินค้าที่ได้รับความนิยมและมียอดส่ังซ้ือสูงสุด ได้แก่ 

สินค้าส�ำหรับผู้สูงอายุ (60+) ซึ่งสอดคล้องตามแนวโน้มตลาดโลกที่ก�ำลังมี

ความต้องการสูงขึ้นในปัจจุบัน รองลงมาคือสินค้าโอทอป สินค้าส�ำหรับแม่

และเด็ก และสินค้าส�ำหรับสัตว์เลี้ยง ตามล�ำดับ สะท้อนให้เห็นว่ารัฐบาล 

และกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศเดินมาถูกทางที่ได้ช้ีแนะแนวโน้ม

ตลาดใหม่ๆ และน�ำกลยุทธ์การตลาดเชิงรุกมาใช้ ในการส่งเสริมการค้า

ระหว่างประเทศ กระตุ้นให้ผู้ประกอบการไทยตระหนักถึงความส�ำคัญใน

การติดตามแนวโน้มตลาดโลก ตลอดจนการผลิตสินค้าให้ตรงตามความ

ต้องการของผู้บริโภค 

นอกจากนี ้กรมได้มุง่เน้นการสร้างความสามารถในการแข่งขันของ

ผู้ประกอบการทั้งในด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ การส่งเสริมด้านการตลาด 

สนับสนุนให้ผู้ประกอบการไทยดึงจุดเด่นของวัฒนธรรมไทย อัตลักษณ์ไทย 

การใช้วัตถุดบิจากท้องถ่ินมาผลติสินค้า เพือ่สร้างความแตกต่างให้กับสินค้า 

และยากที่จะลอกเลียนแบบได้ ซึ่งแนวโน้มการตลาดเหล่านี้จะเป็นอนาคต

ของอุตสาหกรรมไลฟ์สไตล์ไทย 

ส�ำหรับสินค้าที่ได้รับผลตอบรับอย่างดเีย่ียมจากผูซ้ื้อต่างชาตใินกลุม่

สินค้าส�ำหรับผู้สูงอายุ (60+) ได้แก่ ผลิตภัณฑ์บ�ำรุงผิว (เซรั่ม ครีมบ�ำรุงผิว

หน้า โลชั่น มาส์ก ครีมกันแดด) ครีมกลูโคซามีนแก้ปวดข้อ ผ้าพันคอผสม

เส้นใยคอลลาเจน ผ้าพันคอไหม เครื่องส�ำอาง (ลิปสติก) ที่ดับกลิ่นรองเท้า  

ผลิตภัณฑ์โฮมสปา (น�้ำมันหอม เทียนหอม) แชมพูป้องกันผมร่วง ของ 

แต่งบ้าน (นาฬิกา Handmade กรอบรูป โคมไฟ) รองเท้าเพือ่สุขภาพ เคร่ือง

วัดสัญญาณสมอง ส่วนกลุ่มสินค้า OTOP มีสินค้าที่ได้รับความสนใจ ได้แก่ 

กระเป๋าถือ ผ้าปัก ตะกร้า ผ้าไหม ผ้าพันคอ ผ้าคลุมไหล่ ต่างหู เสื้อผ้า  

ใยบวบขัดตวั เป็นต้น กลุม่สินค้าส�ำหรับแม่และเดก็ (Mom & Kids) มสิีนค้า 

ที่ได้รับความสนใจ ได้แก่ ผ้าเช็ดท�ำความสะอาดผิวเด็ก (Baby Wipes)  

เซร่ัมบ�ำรุงคิ้วเด็ก สบู่อาบน�้ำออร์แกนิก ผ้าอ้อมสาลูใยไผ่ เส้ือผ้าส�ำหรับ 

คุณแม่ให้นม (Nursing Wear) เป็นต้น ส�ำหรับกลุ่มสินค้าสัตว์เลี้ยงนั้น  

มสิีนค้าที่ได้รับความสนใจ ได้แก่ ปลอกคอสัตว์เลีย้ง ทีล่บัเลบ็แมว ของเล่น

สุนัข เสื้อผ้าสัตว์เลี้ยง ที่นอนสัตว์เลี้ยง ห้องน�้ำสุนัข เป็นต้น

ส�ำหรับผูป้ระกอบการทีต้่องการจะขยายตลาดและพัฒนาผลติภณัฑ์

ในกลุ่มสินค้าเฉพาะทาง (Niche Product) สามารถติดต่อสอบถามข้อมูล

เพ่ิมเติมได้ที่ส�ำนักงานส่งเสริมการค้าสินค้าไลฟ์สไตล์ กรมส่งเสริมการค้า

ระหว่างประเทศ โทร 02 507 8245 สายตรงการค้าระหว่างประเทศ 1169

จับตาสินค้าเฉพาะกลุ่ม Niche Products มาแรง 
DITP แนะผู้ประกอบการชูจุดเด่น อัตลักษณ์ไทย 

สร้างความแตกต่างให้ผลิตภัณฑ์
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