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กรมเจรจ�ก�รค้�ระหว่�งประเทศร่วมกับสม�คมก�แฟไทย ลงพ้ืนทีพ่บปะเกษตรกร โรงคัว่ 

และผู้ประกอบก�รร้�นก�แฟในจังหวัดน่�น และจัดสัมมน� เมื่อวันที่ 24-25 มกร�คม 2562  

พบอุตส�หกรรมก�แฟไทยยังมีโอก�สขย�ยตัวอีกม�ก ต�มแนวโน้มคว�มต้องก�รบริโภคก�แฟ

โลกทีเ่พ่ิมสงูข้ึน ขอให้เกษตรกรเน้นคณุภ�พก�รผลติให้ได้ม�ตรฐ�น สร้�งอตัลกัษณ์เฉพ�ะ และ

ใช้ประโยชน์จ�กเอฟทีเอ เพิ่มส่วนแบ่งก�แฟไทยในตล�ดโลก

 น�งอรมน ทรัพย์ทวีธรรม อธบิดกีรมเจรจ�ก�รค้�ระหว่�งประเทศ เปิดเผยว่� กรมเจรจ� 

ก�รค้�ระหว่�งประเทศร่วมกับสม�คมก�แฟไทยลงพ้ืนทีพ่บปะเกษตรกร โรงคัว่ และผูป้ระกอบก�ร 

ร้�นก�แฟจงัหวัดน่�น แนะช่องท�งก�รใช้ประโยชน์จ�กเอฟทเีอที่ไทยทำ�กับประเทศต่�งๆ ขย�ย

ก�รส่งออกก�แฟไทยและผลติภณัฑ์ในตล�ดโลก รวมทัง้โอก�สในก�รนำ�เข้�วัตถุดบิทีห่ล�กหล�ย 

เพื่อก�รต่อยอด โดยเป็นโครงก�รต่อเนื่องจ�กปี 2561 ที่ได้ดำ�เนินก�รต่อจ�ก จ.เชียงร�ย และ 

จ.ชุมพร ทัง้นี ้เนือ่งจ�กก�แฟเป็นสินค้�ทีม่คีว�มเช่ือมโยงระหว่�งห่วงโซ่ก�รผลติ ต้นนำ�้ กล�งนำ�้  

และปล�ยนำ้� ในก�รลงพ้ืนที่และจัดสัมมน�คร้ังนี้ จึงได้เชิญทั้งเกษตรกรผู้ปลูกก�แฟ โรงคั่ว

ก�แฟ ผู้ประกอบก�รร้�นก�แฟ และผู้ส่งออก เพื่อร่วมแลกเปลี่ยนประสบก�รณ์และข้อมูลที่

จะเป็นประโยชน์สูงสุดกับอุตส�หกรรมก�แฟไทย

น�งอรมน ให้ข้อมลูเพ่ิมเตมิว่� จ�กก�รลงพ้ืนทีพ่บว่� เกษตรกร โรงคัว่ และผูป้ระกอบก�ร 

ร้�นก�แฟใน จ.น่�น มีก�รรวมกลุ่มอย่�งเข้มแข็ง อีกทั้งสม�คมก�แฟไทยมีโครงก�รส่งเสริม 

ก�รพัฒน�ก�แฟทีม่คีณุภ�พในพ้ืนที ่โดยเร่ิมตัง้แต่ก�รนำ�พันธุก์�แฟม�ให้เกษตรกรปลกู แนะนำ�

วิธีก�รแต่งกิ่ง ปรับปรุงดิน ไปจนถึงวิธีก�รเก็บเกี่ยว แนะนำ�โรงคั่วที่รับซื้อเมล็ดก�แฟดิบจ�ก

เกษตรกรถึงวิธีเก็บรักษ� ก�รต�ก ไปจนถึงก�รคัดแยกเมล็ดก�แฟ ก่อนนำ�ไปส่งต่อให้โรงง�น

แปรรูปนำ�ไปผลิตเป็นผลิตภัณฑ์ก�แฟต่อไป ซ่ึงเกษตรกรที่เข้�ร่วมโครงก�รพบว่�มีผลผลิต

เพิ่มขึ้นเป็น 2 เท่� จ�กเฉลี่ย 7 กิโลกรัมต่อต้น เป็น 14 กิโลกรัมต่อต้น คุณภ�พดีขึ้น ส่งผลให้

เกษตรกรและโรงคั่วมีร�ยได้สูงขึ้น

ในส่วนของผูป้ระกอบก�รร้�นก�แฟยำ�้ว่� ต้องก�รก�แฟทีม่คีณุภ�พด ีมคีว�มสมำ�่เสมอ 

และม�จ�กแหล่งเพ�ะปลูกที่หล�กหล�ยในจังหวัดต่�งๆ เพื่อสร้�งเรื่องร�ว และเพิ่มท�งเลือก

ให้กับลกูค้� รวมทัง้ยังมโีครงก�รทีจ่ะส่งเสริมอตัลกัษณ์ก�แฟน่�น โดยก�รข้ึนทะเบยีนเป็นสินค้�

ส่ิงบ่งช้ีท�งภูมิศ�สตร์ (จีไอ) และเช่ือมโยงกับเส้นท�งท่องเที่ยวเพื่อส่งเสริมก�รท่องเที่ยวใน

พืน้ที่อีกด้วย ซึ่งจะเห็นได้ว่� ห�กผู้เกี่ยวข้องตลอดห่วงโซ่ก�รผลิตก�แฟทั้งต้นนำ้� กล�งนำ้� และ

ปล�ยนำ้� มีคว�มเข้�ใจตรงกัน ส่งเสริมและสนับสนุนซึ่งกันและกัน จะทำ�ให้อุตส�หกรรมก�แฟ

ไทยเติบโตและพัฒน�ขึ้น 

‘พาณิชย์’ จับมือสมาคมกาแฟไทยลงพื้นที่จังหวัดน่าน

ยกระดับคุณภาพการผลิต สร้างอัตลักษณ์ 
ใช้ประโยชน์จาก FTA ขยายการส่งออกกาแฟไทยสู่ตลาดโลก
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“กรมส่งเสริมก�รค้�ระหว่�งประเทศ” จับมือ “สย�มพิวรรธน์”  

เดินหน้�ผลักดันสินค้�นักออกแบบรุ่นใหม่ ผู้ประกอบก�รแบรนด์ไทย และ

สินค้�ที่ได้รับก�รบ่มเพ�ะ เข้�ไปจำ�หน่�ยในไอคอนสย�ม (ICONSIAM) เผย

ล่�สุดมแีบรนด์ไทยตบเท้�เข้�ไปจำ�หน่�ยได้อกีเพียบ มัน่ใจช่วยสร้�งโอก�ส

ค้�ข�ย เปิดตัวออกสู่ตล�ดทั้งในและต่�งประเทศ ระบุสย�มพิวรรธน์ยังได้

สนับสนุนพื้นที่จัดนิทรรศก�รให้นักออกแบบไทย ณ ไอคอนสย�ม โดยเปิด

พ้ืนที่พิเศษเพ่ือนำ�เสนอเอกลักษณ์คว�มเป็นไทยสู่เวทีโลกโดยเฉพ�ะ ใน 

ชื่อว่� “ไอคอนคร�ฟต์ (ICONCRAFT)” ที่รวบรวมง�นหัตถศิลป์แบบไทย 

และง�นคร�ฟต์ร่วมสมัยม�นำ�เสนอ  ม�กกว่� 250 แบรนด์  

น.ส.บรรจงจติต์ องัศสุงิห์ อธบิดกีรมส่งเสริมก�รค้�ระหว่�งประเทศ 

(DITP) เปิดเผยว่� กรมฯ ได้ร่วมมือกับบริษัท สย�มพิวรรธน์ จำ�กัด เจ้�ของ

และผู้บริห�รศูนย์ก�รค้�ระดับโลก อ�ทิ สย�มพ�ร�กอน สย�มเซ็นเตอร์ 

สย�มดิสคัฟเวอร่ี และไอคอนสย�ม ซ่ึงเป็นอภิมห�โครงก�รเมืองแห่ง

ก�รใช้ชีวิตสู่โลกอน�คต สัญลักษณ์แห่งคว�มรุ่งโรจน์ของไทยริมฝั่งแม่นำ้� 

เจ้�พระย�ทีเ่พ่ิงเปิดตวัอย่�งเป็นท�งก�รเมือ่ปล�ยปีทีผ่่�นม� โดยได้ร่วมกัน 

ในก�รทำ�ง�นเพื่อสร้�งโอก�สท�งก�รตล�ดให้กับผู้ประกอบก�รของไทย  

ที่ผ่�นก�รฝึกอบรมและพัฒน�จ�กโครงก�รต่�งๆ ของกรมฯ เช่น Talent 

Thai, Designers’ Room, T-Style, IDEA LAB, Road to Shanghai  

สินค้�แบรนด์ไทยที่ได้เข้�ร่วมโครงก�ร MOC:4I (IDEA LAB, Thai10/10) 

ซ่ึงได้รับก�รบ่มเพ�ะแบรนด์ไทยให้เข้มแข็ง รวมถึงสินค้�ที่ได้รับร�งวัล 

DEmark ไปจัดแสดงและจัดจำ�หน่�ยในพื้นที่ต่�งๆ ของ ICONSIAM โดย 

สินค้�จ�กผู้ประกอบก�รของไทยได้ถูกนำ�เข้�ไปจำ�หน่�ย ณ ไอคอนสย�ม 

จะกระจ�ยอยู่ในหล�กหล�ยโซน ไม่ว่�จะเป็น ร้�นตำ�รับไทย โซนสุขสย�ม, 

โซน Women Club, Takashimaya และที่สำ�คัญ คือ โซนไอคอนคร�ฟต์ 

(ICONCRAFT) ศูนย์รวมง�นหัตถศิลป์ไทยร่วมสมัยหนึ่งเดียวของไทยที่

สร้�งสรรค์โดยศิลปินและนักออกแบบไทยรุ่นใหม่ 

คุณป�รีส� จ�ตนิลพันธุ์ ผู้อำ�นวยก�รอ�วุโส บริษัท สย�มพิวรรธน์ 

รีเทล โฮลดิง้ จำ�กัด กล่�วว่� “บริษัท สย�มพวิรรธน์ จำ�กัด ในฐ�นะผูน้ำ�ด้�น

ก�รค้�ปลกี เจ้�ของและผูบ้ริห�รศนูย์ก�รค้�ระดบัโลก อ�ท ิสย�มเซ็นเตอร์ 

สย�มดสิคฟัเวอร่ี สย�มพ�ร�กอน และไอคอนสย�ม โดยมุง่ให้คว�มสำ�คญั

ในฐ�นะผูน้ำ�คว�มคดิสร้�งสรรค์อนัลำ�้สมยั นำ�เสนอแนวคดิแปลกใหม่ลำ�้ยคุ

ในทกุโครงก�ร เพ่ือสร้�งประสบก�รณ์ทีส่ร้�งแรงบนัด�ลใจให้ลกูค้� ควบคู่

ไปกับก�รดำ�เนนิกิจกรรมเพือ่ตอบแทนสงัคม ภ�ยใต้แนวคดิ “คดิต่�ง สร้�ง

คุณค่�” ซ่ึงหน่ึงในพันธกิจของเร� คือ ก�รสนับสนุน ยกระดับขีดคว�ม

ส�ม�รถและเผยแพร่ช่ือเสยีงผลง�นของศลิปิน นกัออกแบบไทยทีเ่ป่ียมไป

ด้วยคว�มคิดสร้�งสรรค์ ให้เป็นที่รู้จักในระดับส�กล ส�ม�รถสร้�งชื่อเสียง

และคว�มภ�คภมูใิจให้แก่คนไทยและประเทศช�ต ิ ซ่ึงสอดคล้องกับแนวคิด

ของไอคอนสย�ม อันเป็นโครงก�รของสย�มพิวรรธน์ ที่ถูกรังสรรค์ขึ้นเพื่อ 

เป็นสญัลกัษณ์แห่งคว�มรุ่งโรจน์ของไทยริมฝ่ังแม่นำ�้เจ้�พระย� ทีม่ปีณธิ�น

ที่จะเชิดชูเร่ืองร�วอันมีคุณค่�และเป็นคว�มภ�คภูมิใจจ�กทุกมิติของ 

คว�มเป็นไทย โดยเฉพ�ะอย่�งยิ่ง ก�รต่อยอดมรดกท�งวัฒนธรรม  

“ง�นช่�งสบิหมู”่ ง�นหตัถศลิป์ภมูปัิญญ�ของช่�งหลวงไทย ที่ไอคอนสย�ม

ได้ผสมผส�นกับแนวคิด Innovative Craft สร้�งพื้นที่ ICONCRAFT ซึ่ง

จะเป็นเสมือน Multi-Brand Store ขน�ดใหญ่ ที่รวบรวมง�นนวัตศิลป์และ 

ง�นคร�ฟต์ของคนไทยม�นำ�เสนอในรูปแบบที่อย่�งทันสมัยบนพื้นที่กว่� 

2,500 ต�ร�งเมตร บนชั้น 4 และชั้น 5 ของไอคอนสย�ม 

ICONCRAFT ถูกนำ�เสนอภ�ยใต้คอนเซ็ปต์ “innovative craft 

designed for everyday life” เป็นก�รนำ�คว�มง�มแบบเก่�ม�ปรับให้เป็น

ง�นสมยัใหม่ เกิดเป็นศนูย์กล�งง�นนวัตศลิป์และง�นคร�ฟต์ไทยแบบร่วม

สมัย โดยสนับสนุนนักออกแบบรุ่นใหม่ เพื่อให้ได้มีโอก�สนำ�ทักษะง�นช่�ง

จ�กอดีตม�พัฒน�ต่อยอดให้เกิดเป็นรูปแบบที่น่�สนใจ มีคว�มแปลกใหม่ 

ส�ม�รถเข้�ถึงได้ง่�ย ซ่ึงจัดสรรพ้ืนที่โดยได้แรงบันด�ลใจส่วนหน่ึงม�จ�ก 

ส�ข�วิช�ชีพของช่�งสิบหมู่ของไทย แบ่งเป็น 7 โซนหลัก ได้แก่ 1. The 

Smith ง�นช่�งทอง ช่�งโลหะต่�งๆ 2. The Painter ง�นเพนต์ ง�นว�ด

เขียน ง�นลงรักปิดทอง 3. The Sculptor ง�นปั้น 4. The Carpenter ง�น

ช่�งไม้ 5. The Weaver ง�นช่�งทอ 6. The Gastronomer ง�นเกี่ยวกับ

อ�ห�ร และ 7. The Therapist ง�นแพทย์แผนไทยและผลิตภัณฑ์สำ�หรับ

บำ�บดัและดแูลสุขภ�พสำ�หรับตวัอย่�งแบรนด์ทีจ่ำ�หน่�ยอยู่ในไอคอนสย�ม 

ได้แก่ SRINLIM/ Saprang/ THORR LIVING/ PICHITA/ AYODHAYA/ 

TRIMODE.C/ STORY OF SILVER SILK/ SUMPHAT GALLERY/ 

LAORR/ PATAPIAN/ Lamunlamai/ Borriboon/ Angsa/ nuaynard-

handcraft/ Thaniya/ หยดสังข์/ Truly Hilll/ Lucaris/ Pasaya/ 5ivesis/ 

Panpuri/ Satira เป็นต้น และยังมแีบรนด์ที่ได้รับคดัเลอืกให้เป็นผูอ้อกแบบ

ตกแต่งภ�ยในของห้�งด้วยผลง�นดีไซน์อันมีเอกลักษณ์ อ�ทิ PIN metal 

art และ KORAKOT

“กรมฯ มั่นใจว่�คว�มร่วมมือที่เกิดขึ้นนี้ จะช่วยสร้�งโอก�สในก�ร

จำ�หน่�ยให้กับสินค้�จ�กผูป้ระกอบก�รรุ่นใหม่ของไทย ทัง้ก�รจำ�หน่�ยให้กับ

ผู้บริโภคในประเทศ และต่อยอดจำ�หน่�ยออกสู่ตล�ดต่�งประเทศ เพร�ะ

ไอคอนสย�มเป็น ‘The Next Global Destination’ ที่มุ่งเป็นหนึ่งในเดสติ 

เนช่ันจุดหม�ยปล�ยท�งระดับโลก ที่มีนักท่องเที่ยวทั้งไทยและต่�งช�ติ 

เดินท�งเข้�ม�เที่ยวชมเป็นจำ�นวนม�ก สินค้�ของผู้ประกอบก�รไทยก็มี

โอก�สเปิดตัวได้ม�กขึ้นเช่นเดียวกัน” น.ส.บรรจงจิตต์กล่�ว

ทัพสินค้าดีไซน์จากโครงการ
นักออกแบบและบ่มเพาะแบรนด์ไทย

บุกชั้นวางใน ICONSIAM



ปีที่ 11 ฉบับที่ 1920 วันที่ 31 มกราคม 2562 3

ฉบับที่ 1920 วันที่ 31 มกร�คม 2562 ลำ�ดับที่ 2

ฉบับที่ 1920 วันที่ 31 มกร�คม 2562 ลำ�ดับที่ 4

ฉบับที่ 1920 วันที่ 31 มกร�คม 2562 ลำ�ดับที่ 1

ฉบับที่ 1920 วันที่ 31 มกร�คม 2562 ลำ�ดับที่ 3



ปีที่ 11 ฉบับที่ 1920 วันที่ 31 มกราคม 2562 4

ฉบับที่ 1920 วันที่ 31 มกร�คม 2562 ลำ�ดับที่ 5

ฉบับที่ 1920 วันที่ 31 มกร�คม 2562 ลำ�ดับที่ 7 ฉบับที่ 1920 วันที่ 31 มกร�คม 2562 ลำ�ดับที่ 8

ฉบับที่ 1920 วันที่ 31 มกร�คม 2562 ลำ�ดับที่ 6



ปีที่ 11 ฉบับที่ 1920 วันที่ 31 มกราคม 2562 5

ฉบับที่ 1920 วันที่ 31 มกร�คม 2562 ลำ�ดับที่ 10

ฉบับที่ 1920 วันที่ 31 มกร�คม 2562 ลำ�ดับที่ 12

ฉบับที่ 1920 วันที่ 31 มกร�คม 2562 ลำ�ดับที่ 9

ฉบับที่ 1920 วันที่ 31 มกร�คม 2562 ลำ�ดับที่ 11



ปีที่ 11 ฉบับที่ 1920 วันที่ 31 มกราคม 2562 6

ฉบับที่ 1920 วันที่ 31 มกร�คม 2562 ลำ�ดับที่ 13 ฉบับที่ 1920 วันที่ 31 มกร�คม 2562 ลำ�ดับที่ 14



ปีที่ 11 ฉบับที่ 1920 วันที่ 31 มกราคม 2562 7



ปีที่ 11 ฉบับที่ 1920 วันที่ 31 มกราคม 2562 8


