
ราคา 5 บาทหนังสือพิมพ์

ปีที่ 11 ฉบับที่ 1920 วันที่ 31 มกราคม พ.ศ. 2562 www.dst.co.th

รับลงประกาศและ

โฆษณาทุกชนิด

E-mail : newspaper@dharmniti.co.th

สนใจลงประกาศติดต่อ 
โทร. (02) 555-0923

เจ้าของ บริษัท สำ�นักพัฒนาการบริหารธรรมนิติ จำ�กัด ทิพสุคนธ์ วงษ์เมือง บรรณาธิการ นายสันติ แสงนิล ผู้พิมพ์ผู้ โฆษณา 

สำ�นักงานเลขที ่178 อาคารธรรมนิติ ชั้น 4 ซอยเพิ่มทรัพย์ (ประชาชื่น 20) ถนนประชาชื่น แขวงบางซื่อ เขตบางซื่อ กรุงเทพมหานคร 10800 เลขที่ใบอนุญาต สสช. 192/2551

สำ�รองที่นั่งอบรมสัมมนา
02-555-0700 กด 1

Download หลักสูตรอบรมได้ที่
www.dst.co.th

บริการออกแบบ

ทุกชนิด
และผลิตสื่อสิ่งพิมพ์

02-555-0920

H T LINE

สอบถามขั้นตอนการลงประกาศ นสพ.ข่าวผู้ถือหุ้น

โทร. (02) 555-0923-25

• ดาวน์โหลดแบบฟอร์มลงประกาศ
• ดาวน์โหลดตัวอย่างหนังสือประชุม
• ปฏิทินลงโฆษณา
• ตรวจสอบรายชื่อลงประกาศ

กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศร่วมกับสมาคมกาแฟไทย ลงพ้ืนทีพ่บปะเกษตรกร โรงคัว่ 

และผู้ประกอบการร้านกาแฟในจังหวัดน่าน และจัดสัมมนา เมื่อวันที่ 24-25 มกราคม 2562  

พบอุตสาหกรรมกาแฟไทยยังมีโอกาสขยายตัวอีกมาก ตามแนวโน้มความต้องการบริโภคกาแฟ

โลกทีเ่พ่ิมสงูข้ึน ขอให้เกษตรกรเน้นคณุภาพการผลติให้ได้มาตรฐาน สร้างอตัลกัษณ์เฉพาะ และ

ใช้ประโยชน์จากเอฟทีเอ เพิ่มส่วนแบ่งกาแฟไทยในตลาดโลก

 นางอรมน ทรัพย์ทวีธรรม อธบิดกีรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ เปิดเผยว่า กรมเจรจา 

การค้าระหว่างประเทศร่วมกับสมาคมกาแฟไทยลงพ้ืนทีพ่บปะเกษตรกร โรงคัว่ และผูป้ระกอบการ 

ร้านกาแฟจงัหวัดน่าน แนะช่องทางการใช้ประโยชน์จากเอฟทเีอที่ไทยท�ำกับประเทศต่างๆ ขยาย

การส่งออกกาแฟไทยและผลติภณัฑ์ในตลาดโลก รวมทัง้โอกาสในการน�ำเข้าวัตถุดบิทีห่ลากหลาย 

เพื่อการต่อยอด โดยเป็นโครงการต่อเนื่องจากปี 2561 ที่ได้ด�ำเนินการต่อจาก จ.เชียงราย และ 

จ.ชุมพร ทัง้นี ้เนือ่งจากกาแฟเป็นสินค้าทีม่คีวามเช่ือมโยงระหว่างห่วงโซ่การผลติ ต้นน�ำ้ กลางน�ำ้  

และปลายน�้ำ ในการลงพ้ืนที่และจัดสัมมนาคร้ังนี้ จึงได้เชิญทั้งเกษตรกรผู้ปลูกกาแฟ โรงคั่ว

กาแฟ ผู้ประกอบการร้านกาแฟ และผู้ส่งออก เพื่อร่วมแลกเปลี่ยนประสบการณ์และข้อมูลที่

จะเป็นประโยชน์สูงสุดกับอุตสาหกรรมกาแฟไทย

นางอรมน ให้ข้อมลูเพ่ิมเตมิว่า จากการลงพ้ืนทีพ่บว่า เกษตรกร โรงคัว่ และผูป้ระกอบการ 

ร้านกาแฟใน จ.น่าน มีการรวมกลุ่มอย่างเข้มแข็ง อีกทั้งสมาคมกาแฟไทยมีโครงการส่งเสริม 

การพัฒนากาแฟทีม่คีณุภาพในพ้ืนที ่โดยเร่ิมตัง้แต่การน�ำพันธุก์าแฟมาให้เกษตรกรปลกู แนะน�ำ

วิธีการแต่งกิ่ง ปรับปรุงดิน ไปจนถึงวิธีการเก็บเกี่ยว แนะน�ำโรงคั่วที่รับซื้อเมล็ดกาแฟดิบจาก

เกษตรกรถึงวิธีเก็บรักษา การตาก ไปจนถึงการคัดแยกเมล็ดกาแฟ ก่อนน�ำไปส่งต่อให้โรงงาน

แปรรูปน�ำไปผลิตเป็นผลิตภัณฑ์กาแฟต่อไป ซ่ึงเกษตรกรที่เข้าร่วมโครงการพบว่ามีผลผลิต

เพิ่มขึ้นเป็น 2 เท่า จากเฉลี่ย 7 กิโลกรัมต่อต้น เป็น 14 กิโลกรัมต่อต้น คุณภาพดีขึ้น ส่งผลให้

เกษตรกรและโรงคั่วมีรายได้สูงขึ้น

ในส่วนของผูป้ระกอบการร้านกาแฟย�ำ้ว่า ต้องการกาแฟทีม่คีณุภาพด ีมคีวามสม�ำ่เสมอ 

และมาจากแหล่งเพาะปลูกที่หลากหลายในจังหวัดต่างๆ เพื่อสร้างเรื่องราว และเพิ่มทางเลือก

ให้กับลกูค้า รวมทัง้ยังมโีครงการทีจ่ะส่งเสริมอตัลกัษณ์กาแฟน่าน โดยการข้ึนทะเบยีนเป็นสินค้า

ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ (จีไอ) และเช่ือมโยงกับเส้นทางท่องเที่ยวเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวใน

พืน้ที่อีกด้วย ซึ่งจะเห็นได้ว่า หากผู้เกี่ยวข้องตลอดห่วงโซ่การผลิตกาแฟทั้งต้นน�้ำ กลางน�้ำ และ

ปลายน�้ำ มีความเข้าใจตรงกัน ส่งเสริมและสนับสนุนซึ่งกันและกัน จะท�ำให้อุตสาหกรรมกาแฟ

ไทยเติบโตและพัฒนาขึ้น 

‘พาณิชย์’ จับมือสมาคมกาแฟไทยลงพื้นที่จังหวัดน่าน

ยกระดับคุณภาพการผลิต สร้างอัตลักษณ์ 
ใช้ประโยชน์จาก FTA ขยายการส่งออกกาแฟไทยสู่ตลาดโลก
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“กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ” จับมือ “สยามพิวรรธน์”  

เดินหน้าผลักดันสินค้านักออกแบบรุ่นใหม่ ผู้ประกอบการแบรนด์ไทย และ

สินค้าที่ได้รับการบ่มเพาะ เข้าไปจ�ำหน่ายในไอคอนสยาม (ICONSIAM) เผย

ล่าสุดมแีบรนด์ไทยตบเท้าเข้าไปจ�ำหน่ายได้อกีเพียบ มัน่ใจช่วยสร้างโอกาส

ค้าขาย เปิดตัวออกสู่ตลาดทั้งในและต่างประเทศ ระบุสยามพิวรรธน์ยังได้

สนับสนุนพื้นที่จัดนิทรรศการให้นักออกแบบไทย ณ ไอคอนสยาม โดยเปิด

พ้ืนที่พิเศษเพ่ือน�ำเสนอเอกลักษณ์ความเป็นไทยสู่เวทีโลกโดยเฉพาะ ใน 

ชื่อว่า “ไอคอนคราฟต์ (ICONCRAFT)” ที่รวบรวมงานหัตถศิลป์แบบไทย 

และงานคราฟต์ร่วมสมัยมาน�ำเสนอ  มากกว่า 250 แบรนด์  

น.ส.บรรจงจติต์ องัศสุงิห์ อธบิดกีรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 

(DITP) เปิดเผยว่า กรมฯ ได้ร่วมมือกับบริษัท สยามพิวรรธน์ จ�ำกัด เจ้าของ

และผู้บริหารศูนย์การค้าระดับโลก อาทิ สยามพารากอน สยามเซ็นเตอร์ 

สยามดิสคัฟเวอร่ี และไอคอนสยาม ซ่ึงเป็นอภิมหาโครงการเมืองแห่ง

การใช้ชีวิตสู่โลกอนาคต สัญลักษณ์แห่งความรุ่งโรจน์ของไทยริมฝั่งแม่น�้ำ 

เจ้าพระยาทีเ่พ่ิงเปิดตวัอย่างเป็นทางการเมือ่ปลายปีทีผ่่านมา โดยได้ร่วมกัน 

ในการท�ำงานเพื่อสร้างโอกาสทางการตลาดให้กับผู้ประกอบการของไทย  

ที่ผ่านการฝึกอบรมและพัฒนาจากโครงการต่างๆ ของกรมฯ เช่น Talent 

Thai, Designers’ Room, T-Style, IDEA LAB, Road to Shanghai  

สินค้าแบรนด์ไทยที่ได้เข้าร่วมโครงการ MOC:4I (IDEA LAB, Thai10/10) 

ซ่ึงได้รับการบ่มเพาะแบรนด์ไทยให้เข้มแข็ง รวมถึงสินค้าที่ได้รับรางวัล 

DEmark ไปจัดแสดงและจัดจ�ำหน่ายในพื้นที่ต่างๆ ของ ICONSIAM โดย 

สินค้าจากผู้ประกอบการของไทยได้ถูกน�ำเข้าไปจ�ำหน่าย ณ ไอคอนสยาม 

จะกระจายอยู่ในหลากหลายโซน ไม่ว่าจะเป็น ร้านต�ำรับไทย โซนสุขสยาม, 

โซน Women Club, Takashimaya และที่ส�ำคัญ คือ โซนไอคอนคราฟต์ 

(ICONCRAFT) ศูนย์รวมงานหัตถศิลป์ไทยร่วมสมัยหนึ่งเดียวของไทยที่

สร้างสรรค์โดยศิลปินและนักออกแบบไทยรุ่นใหม่ 

คุณปารีสา จาตนิลพันธุ์ ผู้อ�ำนวยการอาวุโส บริษัท สยามพิวรรธน์ 

รีเทล โฮลดิง้ จ�ำกัด กล่าวว่า “บริษัท สยามพวิรรธน์ จ�ำกัด ในฐานะผูน้�ำด้าน

การค้าปลกี เจ้าของและผูบ้ริหารศนูย์การค้าระดบัโลก อาท ิสยามเซ็นเตอร์ 

สยามดสิคฟัเวอร่ี สยามพารากอน และไอคอนสยาม โดยมุง่ให้ความส�ำคญั

ในฐานะผูน้�ำความคดิสร้างสรรค์อนัล�ำ้สมยั น�ำเสนอแนวคดิแปลกใหม่ล�ำ้ยคุ

ในทกุโครงการ เพ่ือสร้างประสบการณ์ทีส่ร้างแรงบนัดาลใจให้ลกูค้า ควบคู่

ไปกับการด�ำเนนิกิจกรรมเพือ่ตอบแทนสงัคม ภายใต้แนวคดิ “คดิต่าง สร้าง

คุณค่า” ซ่ึงหน่ึงในพันธกิจของเรา คือ การสนับสนุน ยกระดับขีดความ

สามารถและเผยแพร่ช่ือเสยีงผลงานของศลิปิน นกัออกแบบไทยทีเ่ป่ียมไป

ด้วยความคิดสร้างสรรค์ ให้เป็นที่รู้จักในระดับสากล สามารถสร้างชื่อเสียง

และความภาคภมูใิจให้แก่คนไทยและประเทศชาต ิ ซ่ึงสอดคล้องกับแนวคิด

ของไอคอนสยาม อันเป็นโครงการของสยามพิวรรธน์ ที่ถูกรังสรรค์ขึ้นเพื่อ 

เป็นสญัลกัษณ์แห่งความรุ่งโรจน์ของไทยริมฝ่ังแม่น�ำ้เจ้าพระยา ทีม่ปีณธิาน

ที่จะเชิดชูเร่ืองราวอันมีคุณค่าและเป็นความภาคภูมิใจจากทุกมิติของ 

ความเป็นไทย โดยเฉพาะอย่างยิ่ง การต่อยอดมรดกทางวัฒนธรรม  

“งานช่างสบิหมู”่ งานหตัถศลิป์ภมูปัิญญาของช่างหลวงไทย ที่ไอคอนสยาม

ได้ผสมผสานกับแนวคิด Innovative Craft สร้างพื้นที่ ICONCRAFT ซึ่ง

จะเป็นเสมือน Multi-Brand Store ขนาดใหญ่ ที่รวบรวมงานนวัตศิลป์และ 

งานคราฟต์ของคนไทยมาน�ำเสนอในรูปแบบที่อย่างทันสมัยบนพื้นที่กว่า 

2,500 ตารางเมตร บนชั้น 4 และชั้น 5 ของไอคอนสยาม 

ICONCRAFT ถูกน�ำเสนอภายใต้คอนเซ็ปต์ “innovative craft 

designed for everyday life” เป็นการน�ำความงามแบบเก่ามาปรับให้เป็น

งานสมยัใหม่ เกิดเป็นศนูย์กลางงานนวัตศลิป์และงานคราฟต์ไทยแบบร่วม

สมัย โดยสนับสนุนนักออกแบบรุ่นใหม่ เพื่อให้ได้มีโอกาสน�ำทักษะงานช่าง

จากอดีตมาพัฒนาต่อยอดให้เกิดเป็นรูปแบบที่น่าสนใจ มีความแปลกใหม่ 

สามารถเข้าถึงได้ง่าย ซ่ึงจัดสรรพ้ืนที่โดยได้แรงบันดาลใจส่วนหน่ึงมาจาก 

สาขาวิชาชีพของช่างสิบหมู่ของไทย แบ่งเป็น 7 โซนหลัก ได้แก่ 1. The 

Smith งานช่างทอง ช่างโลหะต่างๆ 2. The Painter งานเพนต์ งานวาด

เขียน งานลงรักปิดทอง 3. The Sculptor งานปั้น 4. The Carpenter งาน

ช่างไม้ 5. The Weaver งานช่างทอ 6. The Gastronomer งานเกี่ยวกับ

อาหาร และ 7. The Therapist งานแพทย์แผนไทยและผลิตภัณฑ์ส�ำหรับ

บ�ำบดัและดแูลสุขภาพส�ำหรับตวัอย่างแบรนด์ทีจ่�ำหน่ายอยู่ในไอคอนสยาม 

ได้แก่ SRINLIM/ Saprang/ THORR LIVING/ PICHITA/ AYODHAYA/ 

TRIMODE.C/ STORY OF SILVER SILK/ SUMPHAT GALLERY/ 

LAORR/ PATAPIAN/ Lamunlamai/ Borriboon/ Angsa/ nuaynard-

handcraft/ Thaniya/ หยดสังข์/ Truly Hilll/ Lucaris/ Pasaya/ 5ivesis/ 

Panpuri/ Satira เป็นต้น และยังมแีบรนด์ที่ได้รับคดัเลอืกให้เป็นผูอ้อกแบบ

ตกแต่งภายในของห้างด้วยผลงานดีไซน์อันมีเอกลักษณ์ อาทิ PIN metal 

art และ KORAKOT

“กรมฯ มั่นใจว่าความร่วมมือที่เกิดขึ้นนี้ จะช่วยสร้างโอกาสในการ

จ�ำหน่ายให้กับสินค้าจากผูป้ระกอบการรุ่นใหม่ของไทย ทัง้การจ�ำหน่ายให้กับ

ผู้บริโภคในประเทศ และต่อยอดจ�ำหน่ายออกสู่ตลาดต่างประเทศ เพราะ

ไอคอนสยามเป็น ‘The Next Global Destination’ ที่มุ่งเป็นหนึ่งในเดสติ 

เนช่ันจุดหมายปลายทางระดับโลก ที่มีนักท่องเที่ยวทั้งไทยและต่างชาติ 

เดินทางเข้ามาเที่ยวชมเป็นจ�ำนวนมาก สินค้าของผู้ประกอบการไทยก็มี

โอกาสเปิดตัวได้มากขึ้นเช่นเดียวกัน” น.ส.บรรจงจิตต์กล่าว

ทัพสินค้าดีไซน์จากโครงการ
นักออกแบบและบ่มเพาะแบรนด์ไทย

บุกชั้นวางใน ICONSIAM
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